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Comunicacién Digital

Este programa renovado altamente competitivo forma estrategas

de la comunicaciéon digital, abarca los aspectos mas interesantes de las
necesidades del campo laboral, las nuevas formas de comunicacién

e interaccion mediante las redes sociodigitalesy la cultura emprendedora,
con enfoque humanista, multicultural y de Orientacién Social.
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,POR QUE ESTUDIAR COMUNICACION DIGITAL?

Enfoque estratégicoy de intervencién de la Comunicacién

que concibe esta profesion como un proceso complejo que - _ - _ _
requiere conocimientos teéricos y habilidades metodologi- Disefio de estrategias de comunicacion creativas, asertivas
casy técnicas para disefiar estrategias de comunicacion y empaticas, de acuerdo con las necesidades de las
efectivasy empaticas con las audiencias a quienes se audiencias.

dirigen los mensajes. Emprendimientoy gestién de empresas de comunicacién.

o . Tt Gestion y produccion de proyectos de comunicacion digital
Comprensiony dominio de las TIC, las redes sociodigitales,

nuevos lenguajes, narrativas y otras plataformas digitales. A S G e I P8 o R S e

materiales y tecnologicos.

Equilibrio entre investigacion, teoria y practica, para Relaciones piiblicas.

la concepcidn, disefio, creacién y produccién de mensajes Comunicacién institucional.

efectivos para las audiencias seleccionadas. Generacién de contenidos especializados.

- : : Produccion de medios masivos, como prensa, radio

Formacion necesaria para generar empresas de comunica-

cion que busca formalizar la tendencia del campo laboral

de la comunicacién, el freelance. Manipulacion de imagenes, audio y video.
Diseno de |la informacion y periodismo.

Formacion basada en actitudes y valores indispensables Estrategias editoriales.

para un ejercicio profesional responsable orientado Estrategias publicitarias.

al bienestar social y comprometido con la libertad. :

y television.

Analisis cinematografico.

PLAN DE ESTUDIOS

Trayectoria ideal del programa académico

Primer semestre Segundo semestre Tercer semestre Cuarto semestre

- Teoria de la Comunicacién | - Teoria de la Comunicacién Il - Redes Sociodigitales y Cultura Digital « Cultura Estética y Audiovisual
+Vision Panoramicade las Culturas « Retdrica Contemporanea «Semidtica « Psicologia y Comunicacién

+ Sociologiay Comunicacion + Desarrollo Humanoy del Entorno + Analisis Audiovisual y Cinematografico + Analisis de Audiencias

- Metodologia de la Investigacion | - Metodologia de la Investigacion I - Estadistica - Intervencitn desde |la Comunicacion |
+Comunicacion Oral y Escrita » Mercadotecniay Comunicacion + Periodismo Digital « Estrategias Publicitarias

- Lenguaje Audiovisual - Laboratorio Sonoro - Guionismo - Estrategias Editoriales

- Fotografia - Manipulacion de Imagenes - Tallerde Radio -Video

+ Tallerde Fotografia

Quinto semestre Sexto semestre Septimo semestre Octavo semestre
- Comunicacion Interpersonal y Grupal - Comunicacion Intercultural - Imagen y Relaciones Piblicas - Temas Selectos de Animacion
- Participacion Social y Bien Comiin « Filosofia y Comunicacién + Derecho de las Audiencias - Comunicacién Institucional
- Temas Selectos | - Analisis de los Mensajes -Seminario de Proyectos | - Compromiso Etico
de Periodismo Deportivo + Cultura Emprendedora + Produccién y Comercializacion +Seminario de Proyectos |
-Voceriay Comunicacion en Crisis - Comunicacidn Politicay Propaganda en Comunicacion - Desarrollo Emprendedor
- Proyectos de Publicidad - Temas Selectos || + Gestion de Contenidos en Medios Digitales - Tallerde Innovacién y Estrategias
- Medios Interactivos de Mercadotecnia Social - Temas Selectos de Mercadotecnia Digital de Comunicacion
« Tallerde Television « Produccién Audiovisual + Masterizacion TallerdeCine

para Multiplataformas
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