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Mercadotecnia PROGRAMA ACADEMICO RENOVADO

Esta nueva licenciatura se enfoca principalmente en que conozcas y comprendas

el comportamiento de los distintos consumidores de los ambitos nacional

e internacional, con el finde que sepas como abordarlos para generar nuevas
propuestas de mercados, marcas, lugares de distribuciéon, comunicaciéon en medios
digitalesy tradicionales y estrategias de mercadotecnia en general, con el objetivo
de que logres cubrir sus necesidades, superar expectativas y generar lealtad.
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,POR QUE ESTUDIAR MERCADOTECNIA?

Aprenderas distintas técnicas de investigacion para conocer a los
consumidores, la competencia, los colaboradores y su entorno;
de esta forma, entenderds sus necesidadesy reacciones ante las
marcas y productos, elementos indispensables para el éxito

de las empresas.

Desde el inicio de la licenciatura, aplicaras estrategias enfocadas
a la generacion, innovacion o direccién de marcas con la
implementacion de comunicacion efectiva con tus consumidores,
con el manejo de plataformas digitales.

Disenaras estrategias efectivas que generen lealtad hacia el
producto o servicio de la empresa donde estés colaborando.

Podras reconocer las areas de oportunidad mercadologicas

en cualquier tipo de empresa o institucion para orientarlas

al crecimiento, haciendo uso de las herramientas tecnolégicas
adecuadas; de esta forma, cubriras las necesidades de comerciali-
zacion que tienen todas las industrias.

Si deseas emprender, podras hacerlo gracias a las habilidades

que desarrollaras para crear, con una visién estratégica mas
EE”'T“IP‘[EH el pr[:}ducm que tanto traes en mente.

PLAN DE ESTUDIOS

Trayectoria ideal del programa académico

Primer semestre
- Informacién Financiera Empresarial
+ Introduccién a los Negocios

Segundo semestre

- Disefio Organizacional
- Economia

- Mercadotecnia - Comunicacidn Integral de Mercadotecnia
+ Marco Legal de las Organizaciones + Métodos Estadisticos para Negocios
- Proceso Creativo - Comportamiento del Consumidor Final

» Matematicas para Negocios + Desarrollo Humanoy el Entorno

Sexto semestre
+ Desarrollo Emprendedor

Quinto semestre
+ Cultura Emprendedora

- Distribucion y Logistica - Estrategias de Precio
- Comportamiento del Consumidor Digital + Mercadotecnia de Contenidos
- Planeacion Publicitaria + Medios

- Investigacion Cuantitativa de Mercados
- Responsabilidad Social Empresarial

- Estrategias de Mercadotecnia Sensorial
- Nuevas Tecnologias en Mercadotecnia |l
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Investigacion de mercados y consumidor.
Direccion creativa publicitaria.

Gerencia de redes sociales y administracion

de contenidos digitales.

Asesoria y consultoria comercial.

Innovacion de productos.

Direccion o gestion de marcas.

Direccion de relaciones publicas y organizacion
de eventos.

Gestion de relacion con el consumidor.

Planeacion de medios.
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Tercer semestre

« Contabilidad Administrativa

+ Mercadotecnia Internacional

« Derecho Mercantil

+ Investigacion Cualitativa de Mercados

- Comportamiento del Consumidor
Industrial

- Nuevas Tecnologias en Mercadotecnia |

« Participacién Social y Bien Comin

Cuarto semestre

+ Finanzas Corporativas

« Innovacion de Productos

- Régimen Legal de la Mercadotecnia

+ Mercadotecnia Social

- Métodos de Investigacion para Negocios
« Disefio Publicitario

Octavo semestre

« Consultoria y Administracién
de Proyectos
+ Temas Selectos ||
- Temas Selectos Il
« Proyecto Terminal de Mercadotecnia
« Direccion de Redes Sociales
« Direccién de Ventasy Comercializacién

Séptimo semestre

: Toma de Desiciones en la Mercadotecnia
- Gerencia de Marca y Posicionamiento
de Productos
- Comercio Electrénico
+ Relaciones Piblicas y Organizacion
de Eventos
« Temas Selectos |
+ Mercadotecnia Relacional
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